PLAN DE COMMUNICATION EVENT NBU TECH DAYS (NETBYUS TECH DAYS)

1- Contexte 
NetByUs, Entreprise de Service Numérique spécialisée dans la conception et la mise à disposition de solutions de gestion innovantes en B2B et B2C, veut organiser un événement inédit dénommé NBU TECH DAYS (NETBYUS TECH DAYS) sous forme d’une mini foire sur deux jours à Cotonou et à Lomé.  

2- Objectifs

· Objectif général 
Il s’agit à travers cet événement de mettre en lumière les différents produits de NetByUs et de positionner la structure comme une startup innovante et incontournable dans la sphère tech. 
· Objectifs spécifiques 
· Générer du trafic qualifié sur les 2 jours
· Faire découvrir et comprendre les produits (BY+ Shop, ECU, etc.)
· Obtenir des leads (clients / partenaires / investisseurs)
· Créer du contenu réutilisable (vidéos, témoignages, photos)

3- Cibles
Caractéristiques sociodémographiques :
Cible corporate et grand public. 
Caractéristiques géographiques :
Zone géographique à cibler : Bénin (Cotonou et intérieur du pays) ; Togo (Lomé et intérieur du pays)
Langue(s) à utiliser de préférence : Français
· PME/PMI
· Commerçants
· Institutions publiques
· Décideurs 
· Partenaires
· Grand public passionné de la tech
· Personnalités publiques

4- Concept 
Concept central : « Vivre la tech autrement… ! »
Il s’agit de position NBU TECH DAYS comme un évènement tech incontournable au Bénin et au Togo. 
Mettre l’accent sur : 
· Démonstrations en direct
· Tests des produits
· Interactions humaines
· Visites guidées

5- Plan stratégique 

· Canaux de communication proposés
	Canal 
	Actions spécifiques 

	Terrain 
	· Prise de rendez-vous avec les chefs d’entreprises et décideurs. 
· Distribution de flyers

	Réseaux sociaux 
	· Vidéos démo des produits (Tik Tok, Facebook, LinkedIn)
· Vidéo teaser 
· Affiche d’annonce officiel
· Vidéo présentation de l’évent

	Google ADS
	· Bannières sponsorisées sur les sites b2b
· Bannière sponsorisées (Facebook et Linkedin)


	WhatsApp 
	· Campagne d’info avec lien d’inscription direct pour l’évent dans des groupes ciblés

	SMS 
	Messages ciblés pour annoncer et inscription directe à l’évent sur les clients Yas Business et d’autres clients en discussion avec Yas et leur base active. 

	Médias (presse en ligne, écrite, radio et Tv)
	· Spots et émission radio
· Emission Tv
· Interview 
· Articles presse



· Plan de communication (exemple sur 3 mois)
	Période
	Actions

	Semaine 1
	Visuels ou vidéo teaser sur les RS

	Semaine 2 à 3
	· Lancement officiel sur les réseaux sociaux 
· Campagne terrain (participation des commerciaux aux évents B2B et partages de flyers)
· SMS sur des bases ciblées
· Vidéo descriptive de l’évent. 

	Semaine 4 
	Envoi de courriers d’invitation 

	Moi 2 
	· Google Ads
· Tour média
· Spot publicitaire
· Campagne terrain
· Prise de parole des influenceurs

	Moi 3 (1er au 11 Juin)
	· Communiqué de presse officiel
· Article presse
· Spot publicitaire
· Visuel d’annonce
· Vidéo explicative de l’évent
· Relance des courriers déposés
· Invitation couverture médiatique 
· Campagne WhatsApp intense

	Moi 3 (12 au 13 Juin) Jour J
	· Live Facebook / LinkedIn/Tik Tok
· Stories en continu
· Interviews visiteurs
· Démonstrations filmées

	Moi 3 (14 au 30 Juin) Post évent
	· Relation presse (suivi des articles à publier par les journalistes)
· Album photo
· Chiffres clés :
· Nombre de visiteurs
· Leads générés
· Témoignages
· Relance des prospects




6- Support de communication

· Affiche officielle
· Roll-up
· Stand branding
· Vidéos démo produits
· Badges visiteurs
· Brochures produits (flyers)
· Coin photos brandé (au besoin)

7- KPI

· Nombre de participants
· Nombre de leads collectés
· Engagement réseaux sociaux
· Vues vidéos
· Partenariats signés
· Nombre d’abonnés obtenus sur nos comptes sociaux (Facebook et LinkedIn) grâce à l’évent

8- Propositions de messages clés

“Découvrez, testez et adoptez les solutions NETBYUS et transformer votre quotidien.”
“Ne regardez plus la tech… vivez-la avec NETBYUS.”

Les hashtag de l’évent : #NBUTechDays ; #NetbyusTech
