ECU — Structure de la Landing Page
Contexte & logique utilisateur
Le visiteur arrive depuis une publicité avec le message comme :
"Comment gérer votre argent au quotidien ?"
En cliquant sur En savoir plus, il s'attend à trouver des réponses concrètes sur la gestion de son budget au quotidien. La landing page suit donc un flux logique et naturel :
   
Avoir l'argent  →  Établir le budget  →  Gérer les dépenses    

Section 1 — Présentation ECU (Vidéo)
Objectif : Capter l'attention immédiatement et présenter l'outil en action.
1. Courte vidéo d'accroche placée en haut de page (hero)
1. Contenu de la vidéo : démo concrète de l'utilisation d'ECU
1. Le visiteur voit directement ce que fait l'application, sans avoir à lire

Section 2 — Ce qu'ECU fait pour toi (Fonctionnalités)
Objectif : Exposer la valeur du produit autour des 5 piliers clés.
Phrase d'accroche centrale, suivie des cinq fonctionnalités principales :
	Fonctionnalité
	Description

	💼 Budget
	Planifier et contrôler ses revenus et dépenses

	🏦 Épargne
	Mettre de l'argent de côté avec des objectifs clairs

	📉 Dette
	Suivre et rembourser ses dettes efficacement

	🏠 Patrimoine
	Visualiser et faire croître ses actifs

	📍 Tracking
	Suivre ses finances en temps réel



Section 3 — Caisse & Carnet (Accompagnement)
Objectif : Humaniser l'outil et mettre en avant l'aspect suivi personnalisé.
1. Présentation de la caisse : gestion collective ou partagée des finances
1. Présentation du carnet : suivi individuel et personnalisé
1. Mettre l'accent sur l'accompagnement dans la durée
1. Message fort : ECU te suit, tu n'es pas seul(e)
Section 4 — Notre bonus
Objectif : Créer de la valeur perçue au-delà du simple outil.
ECU propose en plus de ses fonctionnalités :
1. 💡 Conseils pratiques en gestion financière personnelle
1. 📰 Magazines pour monter en compétences financières
Ce différenciateur montre qu'ECU est aussi une source d'éducation financière, pas seulement un outil.

Section 5 — Les tarifs
Objectif : Présenter les offres après que la valeur a été établie.
Trois gammes pour répondre à tous les profils :
	Offre
	Positionnement

	🆓 Freemium
	Démarrer gratuitement, accès aux fonctions de base

	⭐ Standard
	L'offre la plus populaire, accès élargi

	👑 Premium
	Accès complet à toutes les fonctionnalités



Section 6 — Call to Action
Objectif : Convertir le visiteur en utilisateur.
1. Bouton principal clair et visible (ex. : Commencer gratuitement, Essayer ECU, etc.)
1. Rappel court de la promesse de valeur
1. Friction minimale : pas besoin de carte bancaire pour démarrer

