Compte Rendu – Organisation de l’Événement [Nom de l’événement]
Date : Première moitié du mois de Juin 
Lieu : Hôtel Sarakawa ou Hôtel 2 Février 
Équipe impliquée : ADEOTI Fawaz et TAIROU Ousman
1. 🎯 Objectif de l’événement
L’objectif principal de cet événement est de faire le lancement de l’application ECU et de BY+ Shop
2.  Planification et organisation
A. Phase de préparation
· Définition du budget prévisionnel ( En cours parce qu’on a pas encore eu le retour définitif des prestataires sur ce qui est du prix de la salle, logistique etc …
· Sélection du lieu ( Hôtel 2 Février ou Hôtel Sarakawa )
· Coordination avec les prestataires
· Élaboration du planning
· Création des supports de communication
B. Communication
· Invitations a envoyées 
· Relances a effectuées 
· Communication interne/externe via :
· Email
· Réseaux sociaux
· Affichage interne
3. Résultats attendues et conduite à tenir après l’évènement .
a-Résultats quantitatifs (mesurables)
· Nombre de participants (…)
· Taux de présence (…)
· Nombre de prospects générés
· Nombre de rendez-vous pris
· Volume de ventes réalisées pendant / après l’événement
· Nombre de contacts qualifiés collectés
· Taux d’engagement (inscriptions, interactions)



b-Résultats qualitatifs
· Amélioration de l’image de l’entreprise
· Renforcement de la notoriété
· Satisfaction des participants
· Meilleure cohésion interne
· Renforcement des relations partenaires / clients
c-Analyse et évaluation
· Faire un bilan à chaud avec l’équipe
· Analyser les indicateurs (participation, coûts, retours)
· Comparer objectifs vs résultats
· Identifier les écarts


d-Communication post-événement
· Envoyer un mail de remerciement aux participants
· Partager les photos / supports
· Publier un résumé sur les réseaux sociaux
· Envoyer les documents ou présentations promises
e-Suivi commercial (si applicable)
· Relancer les prospects sous 48–72h
· Planifier les rendez-vous
· Intégrer les contacts dans la base de données
· Mettre en place un plan de suivi personnalisé


 f-Capitalisation pour le futur
· Rédiger un rapport final
· Noter les points d’amélioration
· Conserver les contacts prestataires
· Mettre à jour le rétroplanning type

