Vue d'ensemble — 8 semaines avant l'événement

	Phase
	Période
	Actions
	Canaux
	KPI

	J-60
	10 Avril
	Lancement teaser — "Something is coming" · Logo animé · Compte à rebours sur réseaux · Newsletter #1 — audience existante
	Instagram, LinkedIn, WhatsApp broadcast, Email
	500 impressions / post, 150 inscrits J1

	J-45
	25 Avril
	Révélation concept — 'NetByUs Tech Days' · Vidéo 60s concept événement · Ouverture des inscriptions · PR en local (presse, blogs tech)
	Tous canaux + Google Ads ciblés, Presse locale
	300 inscrits, 5 articles presse

	J-30
	10 Mai
	Countdown content — 1 stand révélé / 2 jours · Teaser Kôbô & Moneer (sans tout révéler) · Témoignages clients existants · Email #2 — relance non-inscrits
	Instagram Stories, LinkedIn, Email, WhatsApp
	600 inscrits, 50% taux ouverture email

	J-14
	22 Mai
	FOMO intensif — "Il reste X places" · Programme complet publié · Influenceurs tech locaux invités · WhatsApp broadcast ciblé secteurs
	WhatsApp, Instagram Reels, LinkedIn, SMS
	Sold out ou proche — 800 inscrits

	J-7
	28 Mai
	Hype finale — Behind the scenes setup · Interviews speakers · Countdown live · Email confirmation + rappel agenda aux inscrits
	Instagram Stories / Reels, TikTok si actif, Email
	Engagement x2, 0 désistements majeurs

	J-1
	4 Juin
	Dernière ligne droite — Rappel SMS + WhatsApp · Plan d'accès + horaires · "Rendez-vous demain à 8h30"
	SMS, WhatsApp, Email, Stories
	Taux de présence visé : 85%+

	J0
	5 Juin
	Live coverage — Stories en temps réel · 1 post / heure pendant la Keynote · Relais public vers abonnés · Hashtag officiel actif
	Instagram Live, LinkedIn, WhatsApp, X (Twitter)
	Reach organique max — viralité cible

	J+1
	6 Juin
	Post-événement J1 — Récap photos et vidéos · Témoignages captés le jour J · "Suite demain — Jour 2"
	Tous canaux
	200+ partages, 50+ réactions vidéo

	J+3
	8 Juin
	Suivi leads — Email personnalisé par profil · Offre spéciale post-événement · Prise de RDV commercial
	Email, WhatsApp individuel, CRM
	30%+ taux de conversion en RDV



